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Imynd stjérnmalaflokka
Tengsl imyndar og arangurs

Sandra Maria Sevarsdottir
Poérhallur Gudlaugsson

Markmid pessarar rannsoknar er ad leggja mat 4 stadfaerslu stjornmalaflokka asamt pvi
a0 skoda med hvada hetti faglegt markadsstarf tengist samkeppnishafni og arangti.
Fjallad er um nidurstédur rannséknar sem gerd var i febraar 2013 par sem lagt er mat
a staOfzerslu stjornmalaflokka fyrir alpingiskosningarnar vorid 2013. Pekkt sjonarmid
ur vorumerkjastjérnun er ad til a0 na arangri purfi vérumerki ad hafa sterka, jakvaeda
og einstaka st6du { huga eda minni markhopsins. Skodad er hvort petta sjonarmid eigi
vid pegar um stjornmalatlokka er ad reda og hvort nidurstédur rannsoknarinnar gefi
visbendingu um hvernig nidurstada kosninganna yrdi. Rannsoknarspurningarnar eru
tvaer:

e Hver er imyndatleg stada stjérnmalaflokka { febraar 20132
o Gefa nidurstédur einhverjar visbendingar um drslit kosninganna pa um vorid?

Stjornmalaflokkar hafa nytt sér { auknum meli markadssetningu til pess ad né betri
arangri. Med markadsstarfi geta stjornmalaflokkar aflad sér upplysinga um hverjar eru
ventingar kjésenda og hvernig er best ad kom til méts vid par (Bannon, 2004;
Kavanagh, 1995; Marshment, 2001; Marshment, 2009; Scammell, 1995). Nidurst6dur
rannsékna hafa synt ad g6d stadfeersla og sterk imynd stjornmalaflokka hafi jakvad og
pyoingarmikil ahrif 4 arangur peirra (Baines, Harris og Lewis, 2002; Khatib, 2012;
Smith, 2001; bérhallur Gudlaugsson, 2008).

Greininni er skipt upp 1 fjéra kafla. T fyrsta kaflanum er fredileg umfiéllun par sem
fjallad er medal annars um markadsfarslu, stadfaerslu og imynd. Einnig er fjallad um
markadssetningu stjiornmalaflokka og farid yfir tengsl 4 milli imyndar og arangurs.
60rum kafla er farid yfir framkvamd rannséknarinnar og { pridja kafla er svo farid yfir
helstu nidurstédur. I fjoroa kafla er umreda og alyktanir um nidurstédur.

Midud markadstersla

Midud markadstersla er adferd til ad fyrirtaki geti ndd enn betri arangri { markads-
starfi sinu. Skipulagsheildir og stjéornmalaflokkar purfa ad gera sér grein fyrir pvi ad
ekki er hegt ad uppfylla parfir allra 4 markadnum. Neytendur eru fjélmargir og med
mismunandi parfir, ventingar og kauphegdun. Skipulagsheildir eins og stjérnmala-
flokkar geta pvi nad enn betri arangri med pvi ad hluta nidur markadinn og einblina 4
akveodinn hop kjosenda sem peir xtla ad sinna { stad pess ad reyna ad hofoa til allra.
Midud markadssetning skiptist { markadshlutun, markadsmidun og stadferslu (Kotler,
Armstrong, Saunders og Wong, 2001; Kotler, Keller, Brady, Goodman og Hansen,
2012; Porhallur Gudlaugsson, 2008) og er { framhaldinu fjallad nanar um pessi atrioi.
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Markadshlutun

Markadshlutun er pad ferli sem felur { sér ad hluta markadinn nidur { hépa sem inni-
halda einstaklinga sem hegda sér 4 svipadan hatt og bregdast svipad vid markads-
setningu og skilabodum skipulagsheildarinnar. Hagt er ad hluta nidur heildarmarkad
med ymsum hetti, s.s. eins og ut frd landafredilegum pattum, lydfredilegum pattum,
salfredilegum pattum og hegdunar pattum. Med pvi ad hluta nidur heildarmarkadinn
med pessum hatti getur skipulagsheildin betur ndd ad uppfylla parfir og ventingar
pess hops sem ztlunin er ad na til (Armstrong og Kotler, 2009; Hollensen, 2009).

Markadsmidun

Markadsmidun er pad ferli pegar metid er hversu dhugaverdir markadshlutarnir eru.
Vi0 val markhépa er mikilvaegt ad skipulagsheild velji markhép sem er ahugaverdur og
a0 heildin hafi styrkleika til pess ad pjona peim markadi (Kotler, o.l., 2001; Porhallur
Guolaugsson, 2008). Hzxgt er ad notast vid dkvedin likon til ad hjalpa skipulags-
heildum ad mynda markhépa. Notast hefur verid { auknum meeli vid lifsvidhorfs- og
gildismatsmalingar til ad greina markhépa (Bruwer, Li og Reid, 2002; Solomon,
Bamossy og Askegaard, 2002). Einnig hefur verid notast vid GE-likanid vid mat 4
markadsmidun. Med pvi likani er metid hversu ahugaverd greinin er og hverjir styrk-
leikar fyrirtaekisins eru (Kotler, o.fl., 2001; Peter og Donnely, 2001).

Stadfersla

Markmidid med stadferslu er ad varan/pjoénustan hafi jakvada og einstaka st6du i
huga markhépsins (Keller, Apéria og Georgson, 2008; Kotler o.fl., 2012). Med stad-
ferslu geta skipulagsheildir og stjérnmalaflokkar fengid upplysingar um markadinn,
vorur og pjonustu og skynjun og val neytenda 4 vérumerkjum (Theofanides og Livas,
2007). Arangurstik stadfeersla pydir ad markhépurinn hefur skilning 4 pvi virdi sem
fyrirtakid bydur upp 4 og kaupir véru/pjénustu af fyrirteekinu vegna pess. Stadfarslan
er einnig arangurstik ef ad markhépurinn synir tryged gagnvart vorunni, vérumerkinu
og fyrirtekinu (Kotler og Keller, 2008; Laforet, 2010). Stadferslu ma svo skipta {
adgreiningu, adgerdir og imynd (Lilien og Rangaswamy, 2004; bérhallur Gudlaugsson,
2008). Adgreiningin fjallar um med hvada heatti skipulagsheild t.d. stjérnmalaflokkar,
atla 20 adgreina tilbod sitt fra tilbodi annarra. Adgreiningin getur pvi byggst 4 vérunni
sjalfri, pjénustunni eda imyndinni (Darling, 2001; Fischer, 1991; Trout, 2008). Ad-
gerdir fjalla um hvernig er hagt ad koma adgreiningunni til skila med pvi ad skapa
jakvaeda og einstaka stéOu { huga neytenda samanborid vid vorur samkeppnisadilans
(Keller, 2008; Motrgan, Strong og McGuinees, 2003; Rothe, 2003).

Imynd og markadssetning stjornmalaflokka

Hugtakid imynd er hagt ad skilgreina 4 nokkra mismunandi vegu. Kotler o.fl. (2012)
skilgreina imynd sem samansafn trdar, hugmynda og vidhorfs einstaklinga gagnvart
hlutum og einstaklingum. Samkvamt Wrenn, Kotler og Shawchuck (2010) er ,,imynd
blanda tilfinninga, trdar, vidhorfs, 4hrifa, hugsana, skynjana, hugmynda, minninga,
alyktunar sem ad einstaklingur hefur 4 adra einstaklinga, fyrirtaeki eda hluti” (bls. 223).
Hzgt er flokka imynd i bedi vérumerkjaimynd og fyrirtekjaimynd. Vérumerkjaimynd
er oft skilgreind sem st imynd sem vidskiptavinir upplifa pegar peir sja eda heyra um
akvedid vorumerki samanborid vid 6nnur voérumerki (Barich og Kotler, 1991; Kotler
o.fl., 2012). Fyrirtekjaimynd er samsett af pekkingu, trd, hugmyndum og tilfinningum
um akvedid fyrirteki (Furman, 2010; Wan og Schell, 2007). Fyrirtakjaimynd endur-
speglar pvi hvernig almenningur sér fyrirtakid { heild sinni (Barich og Kotler, 1991;
Tench og Yeomans 2009) og er imynd fyrirtekja oft natengd ordspori og audkenni
tyrirtaekisins (Kang og Yang, 2010; Karaodmanoglu og Melewar, 2006; Keh og Xie,
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2009). battir sem audkenna fyrirteeki geta hjalpad einstaklingum ad kalla fram imynd
tyrirtaekisins og ef audkennin eru jakvaed getur pad haft g6d ahrif (Dowling, 2001).
Sjénarmidid 4 ekki adeins vid um eiginleg fyrirteeki heldur skipulagsheildir almennt.
Stjérnmalaflokkar attu pvi ad vilja ad imynd peirra sé sterk, jakvad og einsték { huga
vidskiptavina og kjosenda (Keller o.1l., 2008).

Markadssetning stjornmalaflokka

Nidurstédur rannsékna benda til pess ad stor hluti fyrirteekja sem ekki eru rekin {
hagnadarskyni, eins og haskolar, rikisbokasotn, fristundaheimili og stjérnmalaflokkar
nyti sér { auknum meli markadssetningu og adferdafraedi markadsfredinnar (Butler og
Collins, 1994; Davies, 1992; Doherty, 1998; O cass, 1996; Smith og Saunders, 1990).
bad var fyrst um 1960 sem stjérnmalaflokkar féru ad sja ad auglysingar i sjénvarpi
gatu haft ahrif 4 kosningaferlid. Sidan pa hefur markadssetning stjornmalaflokka
préast hegt og rolega ur auglysingaherferdum yfir { ad hata hép markadstradinga sem
sinna margbreytilegum markadsstorfum fyrir pa (Newman, 1994). Ekki eru allir
sammala um hvernig er best ad skilgreina hugtakid markadssetning stjérnmalaflokka
(political marketing). Samkvemt Henneberg (1996; 1997) er markadssetning stjornmala-
flokka a0 koma 4 f6t, vidhalda og bata langtimasamband vid kjésendur med sameigin-
legum avinningi fyrir bedi samfélagid og stjornmalaflokkinn. Samkvaemt Marshment
(2001) fjallar markadssetning stjornmalaflokka um hvernig politiskir flokkar eda sam-
tok geta nytt sér hugtok og adferdir markadstradinnar til ad na markmidum sinum.

Stjérnmalaflokkar eru pvi { auknum meli ad afla sér pekkingar 42 markadinum til
pess ad vita betur hverjar parfir og ventingar kjésenda eru og til a0 geta midlad skila-
bodum sinum afram 4 betri og skyrari hatt. Einnig er aukin ahersla 4 ad byggja upp og
préa imynd stjérnmalaflokkanna (Bannon, 2004; Kavanagh, 1995; Marshment, 2001;
Marshment, 2009; Scammell, 1995).

Synt hefur verid fram 4 ad g6d stadfersla og sterk imynd stjérnmalaflokka hafi
jakvaed og pydingarmikil dhrif 4 arangur peirra (Baines o.fl., 2002; Khatib, 2012; Smith,
2001; Porhallur Gudlaugsson, 2008). 1 rannsékn sem gerd var fyrir kosningar i Bret-
landi 4rid 2001 kom { ljés ad kjésendur téldu imynd flokkanna vega meira heldur en
malefni peirra pegar kom ad pvi ad kjosa stjornmalaflokk. Nidurst6dur peirrar
rannséknar syndi ad imynd stjérnmalaflokkanna skipti miklu mali fyrir arangur peirra
(Smith, 2001). Onnur rannsékn 4 imynd stjérnmalaflokka syndi ad g6d stadfersla og
sterk imynd stjornmaélaflokks hefdi jakvad og pydingarmikil ahrif 4 g6dan arangur
stjornmalaflokksins. P4 var imynd stjornmalaflokka og frambjédenda talin sterkasti
ahrifapatturinn 4 arangur stjornmalaflokka (Khatib, 2012).

Framkvemd

Rannséknin byggir 4 kdnnun sem framkvamd var { febrdar 2013. Var kénnunin raf-
reen 4 medal haskélanema og gatu patttakendur svarad spurningum a veraldarvefnum.
[ kénnuninni er f6lk bedid um ad taka afstédu til 10 imyndarpatta 4 9-stiga kvarda
par sem 1 stendur fyrir ,,4 mjog illa vid tiltekin stjérnmalaflokk® og 9 pyoir ,,4 mjog vel
vid tiltekin stjornmalaflokk®. Bedid var um afst6du til allra peirra stjormalaflokka sem
bodad héfdu frambod en { urvinnslu er adeins horft til peirra sem virdast nd manni
inn 4 ping i kosningunum 2013. Peir voru Sjalfstedisflokkurinn, Samfylkingin, Vinstri
Granir, Framséknarflokkurinn, Bjoért Framtid og Piratar. Samkvaemt kénnuninni
virtust Dégun og Heagri greenir ekki na manni inn 4 ping og pvi er ekki fjallad um pa {
nidurstédum. Peir imyndarpeattir sem patttakendur téku afstéou til eru eftirfarandi: (1)
Nutimalegur, (2) Traust, (3) Ahersla 4 atvinnulif og efnahagsmal, (4) Spilling, (5)
Sakist eftir voldum, (6) Gamaldags, (7) Prongsyni, (8) Ahersla 4 umhverfismal, (9)
Jafnrétti og (10) Ahersla 4 velferdarmal. Einnig voru patttakendur bednir um ad svara
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hvada flokk peir myndu kjosa ef kosid yrdi nina til alpingiskosninga, dsamt pvi ad
svara hvada flokk peir kusu sidast. Patttakendur voru auk pess bednir um ad svara
hversu miklu mali velferdarmal skipta asamt pvi hversu miklu mali uppbygging {
atvinnumalum skiptir fyrir pd. Auk pessara spurninga var spurt um bakgrunn patt-
takenda eins og kyn og aldur.

Greining gagna og urvinnsla

Vid urvinnslu gagna var notast vid télfrediforritid SPSS. Heildarfjoldi gildra svara var
441 og voru konur { meirihluta eda 55,6% patttakenda og karlar 44,4 %. Endurspeglar
pad ad einhverju leyti kynjahlutfall nemenda vid Haskéla fslands en par eru konur i
meirihluta. Pa var notast vid adferdafradi vérukorta og sett fram voérukort til ad skoda
afstbdu patttakenda til stjérnmalaflokkanna. Vorukortin eru myndrit eda gréf sem
mala tver viddir sem eru andstedur hvor annarrar. Pessar viddir eru eiginleikar sem
kjésendur gefa einkunn og eru medaltdl peirra reiknud samkvemt greiningarforriti
Lilien og Rangaswamy (2004). Lengd pessara vidda eda imyndarpatta segir til um
hversu sterkur eda afgerandi eiginleiki eins stjérnmalaflokks er gagnvart 6drum stjérn-
malaflokkum { huga kjésenda. bvi lengra sem stjérnmalaflokkur lendir fjeer midju peim
mun afgerandi er adgreiningin fyrir pann eiginleika (Lilien og Rangaswamy, 2004;
bérhallur Gudlaugsson og Fridrik Eysteinsson, 2009). Med vorukortunum er audvelt
a0 skoda hver stadfzersla stjornmalaflokkanna er gagnvart hvor 60rum. P4 er einnig
hagt 20 skoda hvort ad imynd kjosenda 4 stjornmalaflokkunum sé { samremi vid pa
adgreiningu sem flokkurinn telur sig hafa.

Nidurstodur

Notast var vid nidurstddur peirra stjornmalaflokka sem nadu ad lagmarki 5% atkvada
i kosningunum { april 2013. beir flokkar voru Framséknarflokkurinn (XB), Sjalfstedis-
flokkurinn (XD), Samfylkingin (XS), Vinstri Graenir (XV), Bjort Framtid (XA) og
Piratar (XP). Til pess ad skoda nidurstodur fyrir stjornmalaflokkanna var sett fram
vorukort med imyndarpattunum 10. Peir voru eftirfarandi: (1) Nutimalegur, (2) Traust,
(3) Ahersla 4 atvinnulif og efnahagsmal, (4) Spilling, (5) Sakist eftir véldum, (6)
Gamaldags, (7) Prongsyni, (8) Ahersla 4 umhverfismal, (9) Jafnrétti og (10) Ahersla 4
velferdarmal. Nidurstédur ma sja 4 mynd 1.
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Mynd 1. imynd stjérnmalaflokka 4 fslandi
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Mynd 1 synir imynd stjérnmalaflokka 4 Islandi { febrdar 2013. Par sést ad imyndar-
peattirnir ,,Gamaldags® og ,,Nutimalegur® eru 4 méti hver 60rum sem og ,, Traust™ og
»opilling” og gefur pad pvi til kynna ad nidurstédur vorukortsins séu areidanlegar
hvad vardar afst6du svarenda. Einnig sést 4 myndinni ad stjérnmalaflokkarnir eru
nokkud dreifdir um vérukortid og bendir pad til pess ad { huga patttakenda hafi hver
stjornmalaflokkur sina sérst60u eda stadfarslu.

Framsoknarflokkurinn er stadsettur 4 austurhluta kortsins og er frekar nalegt
midju pess. Framsoknarflokkurinn tengist nokkrum imyndarpattum, s.s. ,,Spillingu®,
,»Prongsyni®; ,,Gamaldags®, ,,Sxkist eftit véldum® og ,,Ahersla 4 atvinnulif og efna-
hagsmal®. bad ma po segja ad patttakendum pyki imynd Framséknarflokksins nokkud
0lj6s par sem stadsetning hans er tiltdlulega nalegt midju kortsins. Sjalfstadis-
flokkurinn er 4 nordausturhluta vorukortsins. Flokkurinn er nokkud langt fra midju
kortsins og tengist pvi sterkt imyndarpzttinum ,,Ahersla 4 atvinnulif og efnahagsmal®.
Sjalfstedistlokkurinn er ennfremur sa flokkur sem tengir sig einna sist vid traust,
jafnrétti, velferdarmal og umhverfismal. Pvi er stadfersla flokksins nokkud skyr { huga
patttakenda. Samfylkingin er stadsett 4 sudur hluta kortsins og er frekar nilegt midju
pess. Samfylkingin tengist helst imyndarpattunum ,Ahersla 4 umhverfismal“ og
oAhersla 4 velferdarmal®. Stadsetning Samfylkingarinnar gefur til kynna ad patt-
takendum pyki imynd flokksins vera heldur 6ljés par sem stadsetning er nalagt midju
og ut fra nidurst6dum kortsins er petta sa flokkur sem hefur hvad 6ljésustu stadferslu.
Vinstri Grenir eru einnig stadsettir 4 sudur hluta vorukortsins. Stadsetning er nokkud
langt fra midju kortsins og peir imyndarpettir sem eru nastir eru ,Ahersla 2
umhverfismal®, ,,Ahersla 4 velferdarmal® og ,Jafnrétti. Imynd Vinstri Grenna er
mun skyrari en imynd Samfylkingarinnar par sem peir eru mun lengra fra midju véru-
kortsins. Bjort framtid er stadsett 4 nordvestur hluta vorukortsins. Peir eru frekar
naleegt midju kortsins en tengjast p6 sterkt imyndarpaettinum ,,Nutimalegur®. Imynd
flokksins er pvi heldur 6ljés hvad stadsetningu frd midju vardar en pé er augljdst ad
flokkurinn adgreinir sig fra peim flokkum sem 4dur hefur verid fjallad um. Piratar eru
einnig stadsettir 4 nordvestur hluta kortsins. Peir eru nokkud langt frd midju pess og
hafa g60a tengingu vid imyndarpattinn ,,Nutimalegur® og er imynd Pirata nokkud skyr
tyrir patttakendur. Adgreining hans fra ,,fjorflokknum® er einnig skyr.

Patttakendur voru einnig spurdir ut { hvada flokk peir myndu kjésa ef kosid yroi til
alpingiskosninga ni. Notast var vid 95% Oryggisbil til pess ad bera saman nidurstédur
rannsoknarinnar vid nidurstédur kosninga. Nidurstédurnar ma sja { toflu 1.

Tafla 1. Fylgi stjornmalaflokka i februar 2013 og april 2013 (ruv, 2013)

. . Fylgi { o Nidurstada kosninga
Stjérnmalaflokkur i 95% Oryggisbil .
febrdar 2013 i april 2013

Framséknarflokkur 7,3% 1,9%-12,7% 24,4%
Sjalfstedisflokkur 16,1% 8,4%-23,8% 26,7%
Samfylking 13,6% 6,4%-20,8% 12,9%
Vinstri Granir 7,3% 1,9%-12,7% 10,9%

Bjort Framt{o 10,0% 3,7%-16,3% 8,2%

Piratar 10,9% 4,4%-17,4% 5,1%

Samkvamt t6flu 1 ma sja ad { febraar 2013 t6ldu 7,3% patttakenda ad peir myndu
kjosa Framsoknartlokkinn ef alpingiskosningar yrou nd. Nidurstada kosninga leiddi {
lj6s a0 Framsoknarflokkurinn hlaut 24,4% atkvada og ef midad er vid 95% oryggisbil
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pa tékk flokkurinn mun meira fylgi en rannséknin gaf til kynna. Sjalfstedisflokkurinn
tékk 16,1% atkveda { pessari rannsokn en 26,7% 1 kosningunum sjalfum. Midad vid
95% Oryggisbil pa var Orlitid vanmat 4 fylgi Sjalfstedisflokksins. Samfylkingin fékk
13,6% atkvaeda fra patttakendum { febraar en 12,9% i kosningunum sjalfum { april.
Midad vid 95% oryggisbil gaf si nidurstada pvi géda visbendingu um nidurstédur
kosninganna. Vinstri greenir fengu 7,3% atkvedi fra patttakendum { febrdar en {
kosningunum { april fengu Vinstri grenir 10,9% atkveda. Midad vid 95% Oryggisbil
gefa par nidurstédur pvi gbda visbendingu um drslit kosninganna. Bjort framtid hlaut
svo 10% atkvaeda patttakenda rannsOknarinnar en 8,2% atkvaeda kjosenda { april.
Midad vid 95% o6ryggisbil gefur st nidurstada einnig géda visbendingu um nidur-
stodur kosninganna. P4 fengu Piratar 10,9% atkvada patttakenda { febriar en 5,1%
atkveda kjosenda 1 april. Midad vid 95% oryggisbil gefur nidurstada rannséknarinnar
g60a visbendingu um turslit kosninganna { april.

ba ma einnig geta pess ad { pessari rannsokn voru 29% patttakenda sem voru enn
6akvednir og létu ekki 1 ljés hvada flokk peir myndu kjosa ef kosid yrdi nu til alpingis-
kosninga.

Umraeda

Med pessari rannsékn var @tlad ad leggja mat 4 stadferslu stjornmalaflokka og kanna
hvernig imynd og stadfersla tengjast faglegu markadsstarfi, samkeppnishefni og
arangri. Rannsoknarspurningarnar sem lagt var upp med voru eftirfarandi:

e Hover er imyndatleg stada stjérnmalaflokka { febraar 20137
° Gefa nidurstédur einhverjar visbendingar um urslit kosninganna pa um vorid?

Ef skodud er stadfxrsla flokkanna i febraar 2013 pa sést ad stjérnmalaflokkarnir
eru olikir og tengjast mismunandi imyndarpattum eda eiginleikum. Nokkrir flokkanna
eru med skyra stadfarslu pegar adrir flokkar eru med heldur 6ljésa stadferslu. Deir
flokkar sem hafa nokkud afgerandi stadferslu eru Sjalfstedisflokkurinn, Vinstri
Greanir og Piratar. Sjalfstedisflokkurinn tengir sig sterkt vid atvinnulif og efnahagsmal
og nadi gbdum arangti { kosningunum eda, 26,7% heildaratkvaeda, pratt fyrir ad vera
sa flokkur sem tengir sig einna sist vid traust. Vinstri Graenir tengja sig sterkt vid
umhverfismal, jafnrétti og velferdarmal en peir minnkudu adeins vid sig fylgid i
pessum kosningum og hlutu 10,9% atkvaeda. Piratar tengjast svo imyndarpattinum
nutimalegur en peir hlutu 5,1% atkvaeda og nadu pvi ad komast inn 4 ping midad vid 5%
lagmarksreglu. Samfylkingin, Framséknarflokkurinn og Bjort framtid eru hins vegar
med nokkud oljésa imynd og sumir flokkanna hafa litla tengingu vid pa 10
imyndarpatti sem notast var vid { rannsékninni. Ef skodadar eru nidurstédur
vorukortsins fyrir Samfylkinguna sést ad sa flokkur er stadsettur nokkud nalegt midju
kortsins sem gefur til kynna ad imynd og stadfxrsla Samfylkingarinnar er heldur 6ljés
en slik stada getur gefid visbendingar um ventanlegan arangur. Samfylkingin tapadi
miklu fylgi { kosningunum { april og hlaut 12,9% atkvada. Framsoknarflokkurinn er
einnig stadsettur frekar nalegt midju vorukortsins og hefur tengingu vid marga
imyndarpeatti. Pad gefur til kynna ad stadfersla og imynd flokksins hafi verid frekar
0lj6s pegar kénnnunin var gerd en hafa parf { huga ad pa voru ramir tveir manudir til
kosninga. I kosningunum { april batti flokkurinn vid sig téluverdu fylgi og nadi 24,4%
atkvaeda og er ohztt ad segja ad flokknum hafi tekist a0 skapa sér skyra adgreiningu {
kosningabarattunni. Bjort framt{® er stadsett nalegt midju kortsins en hefur pé sterka
tengingu vid imyndarpattinn nutimalegur. Imynd og stadfersla flokksins er frekar 6ljés
en hefur p6 skyra adgreiningu fra , fjérflokknum® svo kallada. Bjort framtid nadi ad
komast inn 4 ping med 8,2% atkvada.
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Nidurstada pessarar rannsoknar gefur dkvednar visbendingar um nidurst6dur
kosninganna. Samkvaemt pessari rannsékn kemur { ljés ad 6 stjérnmalaflokkar fengju
a0 lagmarki 5% atkveda og myndu pvi na ad komast inn 4 ping. bad voru Sjalfstedis-
flokkurinn, Framsoéknarflokkurinn, Samfylkingin, Vinstri grenir, Bjort Framtid og
Piratar. A pessum tima voru Piratar ekki ad maclast med 5% fylgi. Badi Heegri Graenir
og Dégun nadu ekki ad lagmarki um 5% atkvaeda og komust pvi ekki inn 4 ping. Ef
notast er vid vorukortid til ad skoda hvort akvednar visbendingar par gefi til kynna
um urslit kosninganna ma4 sja ad stada Samfylkingarinnar er mjég 6lj6s. Samfylkingin
hlaut mjég fa atkvadi midad vid sidustu kosningar og pvi gefur vorukortid gbéda
visbendingu um urslit kosninganna i gard Samfylkingarinnar. Hugsanlegt er ad Sam-
fylkingin hefdi getad nad betri drangti med pvi ad bregdast timanlega 4 réttan hatt vid
réttum upplysingum. Stadfaersla og imynd Sjalfstzedisflokksins er sterk og g60 og nadu
peir g6dum arangri i kosningunum. Stadfarsla og imynd Framsoknarflokksins er
nokkud 6ljés samkvemt vérukortinu par sem svo margir imyndarpettir tengjast vio
flokkinn asamt pvi ad peir eru stadsettir nalegt midju kortsins. Peir hins vegar nadu
g6dum arangi { kosningunum sem ekki var hagt ad sja visbendingar um { rannsékninni.
Framsoknarflokkurinn hallast p6 { sému att og Sjalfsteedisflokkurinn 4 vorukortinu og
gaeti mogulega hafa skerpt 4 imynd sinni pegar leid 4 kosningarnar. Vinstri greenir og
Piratar hafa badir g6da og skyra stadferslu a voérukortinu og nadu agetum arangti {
kosningunum. Bjért framtid hafdi ekki négu skyra stadferslu og imynd samkvemt
vorukortinu en nadu pé ad komast inn 4 ping.

Ef farid er yfir t6flu 1 ma sji ad hun gefur dkvednar visbendingar um urslit
kosninganna { april. Midad vid 95% o6ryggisbil gefur hun nokkud gédar visbendingar
um arangur Samfylkingarinnar, Vinstri greena, Bjarta framtid og Pirata. Hins vegar er
vanmat 4 arangri Framséknarflokksins og Sjalfstedisflokksins.

Hafa ber p6 1 huga ad rannsékn pessi er framkvamd { febriar og pvi margt sem
getur breyst 4 tveimur manudum. I kosningnum 2013 var einnig metfjoldi stjérnmala-
flokka sem baud sig fram og par af 11 nyir. I febriar pegar rannséknin fér fram hofou
einungis 8 stjérnmalaflokkar bodid sig fram.

Nidurst6dur pessarar rannséknar bendir til pess ad gdd stadfersla og imynd
stjornmalaflokka hafi jakved ahrif 4 arangur peirra. Stjérnmalaflokkar eru { auknum
meli ad nyta sér markadssetningu og attu { raun ad huga enn betur ad pvi og pa
sérstaklega stjornmalaflokkar eins og Samfylkingin sem hefur mjog 6ljosa imynd og
stadfzerslu. Pad ma pvi segja ad hagt sé ad yfirfara imynd og stadferslu vorumerkja
yfir 4 stjornmalaflokka. Pad er ad til a0 nd arangri purfi stjornmalaflokkar ad hafa
sterka, jakvaeda og einstaka st60u { huga eda minni markhoépsins.
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